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OBLIGĀTĀS 
PRASĪBAS









LOGO



*Ja projekts tiek finansēts no ES fondu un Atveseļošanas fonda finansējuma, tad jāizmanto 

Atveseļošanas fonda (#NextgenerationEU) logo. 

LOGO



Svarīgi

• Visiem logo jābūt vienādā augstumā, papildinošie logo nedrīkst būt lielāki 
par ES emblēmu ar piebildi par NextGenerationEU! 

• Pareizi krāsu kodi

• Labā prakse - Logo ansamblis izvietot pie kreisās apakšējās malas. 

• Uz krāsaina fona ES karogam vienmēr apkārt balts rāmis (1/25 karoga 
augstuma) 

• Starp logo un fonu jābūt pietiekamam kontrastam, lai visi logo ir labi 
redzami un salasāmi, kā arī jāievēro konsekvence logo un tekstu krāsā 
(nelietot baltus logo un melnu tekstu)

• Vadlīnijās ātrunāts plašāk

LOGO



LOGO



KOMUNIKĀCIJAS
KANĀLI



• Stendi, plāksnes, plakāti un 
elektroniskie displeji

• Preses relīzes, infografikas

• Prese konferences, mediju 
brokastis

• Info sociālajos medijos

• Pasākumi 

• Digitālie baneri un reklāmas

• Video un audiomateriāli (radio)

• Drukātie materiāli 

KOMUNIKĀCIJAS

VEIDI



Digitālā komunikācija

Sociālie mediji

Izmantot vienotas mirkļbirkas, pielāgot saturu katrai platformai, 

ievērot vizuālās identitātes prasības

Tīmekļa vietnes

Regulāri atjaunināt informāciju, ievietot logo un atsauces, ziņas 

par projekta statusu, pabeigto projektu stāsti

Digitālie baneri un reklāmas

Ievērot tehniskās prasības, nodrošināt logo redzamību, izmantot 

īsus un kodolīgus vēstījumus

Video, foto un audio materiāli

Iekļaut logo un atsauces, iekļaut LV un ENG subtitrus, 

nodrošināt kvalitatīvu saturu un skaņu, labas izšķirtspējas bildes.



AF saņēmēju mājas lapas

• informācija 

• Vispārīgā informācija par projektu

• Par atlasēm

• Ziņas par projekta statusu

• Projektu stāsti

TĪMEKĻA VIETNES

http://www.esfondi.lv/


MIRKĻBIRKAS

• #ESfondi, #Atveseļošanasfonds, #NextGenerationEU jeb 
#NextGenEU, #MakeItReal, #InvestEU

SOCIĀLIE

MEDIJI



PRAKTISKI 
PADOMI



Praktiski padomi

efektīvai komunikācijai

1 Plānojiet laicīgi

Izstrādājiet komunikācijas plānu un sāciet materiālu 

sagatavošanu savlaicīgi

2 Izmantojiet stāstus

Dalieties ar konkrētiem piemēriem un cilvēku pieredzes 

stāstiem par AF ieguvumiem

3 Pielāgojiet saturu

Izmantojiet mērķauditorijai saprotamu valodu un 

pielāgojiet vēstījumus katram komunikācijas kanālam

4 Analizējiet rezultātus

Regulāri izvērtējiet komunikācijas aktivitāšu efektivitāti un 

pielāgojiet stratēģiju



• Izmantojiet sagatavotās komunikācijas veidnes

• Regulāri informējiet medijus par sava AF projekta gaitu 

• Veidojiet sadarbību ar pašvaldībām

• Iesaistiet NVO 

• Esiet atklāti

• Esiet proaktīvi 

• Uzraugiet aktivitātes medijos

• Izmantojiet pieredzes stāstus (cilvēkstāstus)



Simbols – 
vējdzirnavas

• Klimats un enerģētika

• Digitālā transformācija

• Nevienlīdzības mazināšana

• Ekonomikas transformācija

• Veselība

• Likuma vara



PALDIES

Ieva Gaigala

Finanšu ministrijas

ES fondu nacionālā komunikācijas koordinatore

ieva.gaigala@fm.gov.lv
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